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Manapsag marketing és reklamok nélkll egy termék vagy szolgaltatas szinte biztosan halalra
van itélve. Ezt sok vallalkoz6 tudja mar, de a hirdetés mikéntjét kevésbé ismeri. Bar az online
hirdetések vilaga kecsegtetd, és hatalmas potenciallal bir, mégsem kifizet6d6 belevagni néhany
alapismeret nélkil. Ezekrél és az oktdber 21-én megrendezett konferenciardl kérdeztik Csom
ortani Botondot

, az Eko Media Group kereskedelmi igazgatéjat, a konferencia egyik eléaddjat.

-

Honnan jétt az 6tlet, hogy ilyen témaban szervezzetek konferenciat? Miért most, miért
ezt?
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Az id6 adja magat: ugy érzem, most jutott el az egész online piac és a hazai online hirdetdi
kultdra arra a szintre, hogy erre igény legyen. Egyre inkabb raeszmélnek a vallalkozok arra,
hogy az online reklamnak legalabb akkora vagy nagyobb a reklamereje, mint a
hagyomanyos, nyomtatott hirdetésé.

Mivel harom éve ebben tevékenykedem, latom, hogy minden kliensnél felmeriilnek nagyon
alapvetd kérdések és problémak, amelyekre itt eddig senki sem fogalmazott meg konkrét
valaszt. Ezt szeretnénk mi most, illetve egy picit nevelni akarunk, valamint terjeszteni az online
hirdetdi kulturat.

Hatékonyabb hirdetési lehet6séget szeretnétek megismertetni a hirdetokkel?

Nemcsak megismertetni szeretnénk: rengeteg trendi online marketing konferencia volt, csak az
vellk a gond, hogy ugyan bemutatjak a legujabb trendeket, és elhangzanak a fontos
hivészavak, de a konkrét problémakroél kevés sz6 esik.

Nem derdl ki egy véllalkoz6 szamara, hogy ha hirdetni akar, akkor melyik az a folyamat,
amelyen végig kell mennie. Kezdve azzal, hogy megnézze, milyen médiumokban szeretne
hirdetni, €s hogyan jut el odaig, hogy egy ol kitalalt kampanyt inditson el. llyen konferencian
még nem vettem részt, pedig megrégzétten jarom a konferenciakat.

A konkrét |épéseket sosem tisztazzak a cégvezetdk nyelvén: tény, hogy nagyon nagy az online
hirdetés potencialja, de a vallalkozd nem tudja, mit is kel tennie ahhoz, hogy ezt ki tudja
haszndlni. Bar nagyobb reklamereje van az online fellleteknek, de sokkal rizikésabb is, mint a
print, vagyis a nyomtatott reklam. Hirdetdi kultura hianyaban sokkal t6bb az olyan elem,
amin el lehet bukni, és onnan kezdve mar kidobott pénz,
amit erre koltank.
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Ezek szerint nem az a cél, hogy a legujabb technolégiakkal becsalogassatok, és
mindenképp online hirdetésre birjatok az embereket, hanem hogy megmutassatok,
hogyan lehet ezt j6l csinalni, és miként kell nekifogni?

Igen. Alapismereteket prébalunk letisztazni, amit tulajdonképpen ezelétt 6t évvel kellett volna a
piacnak megtennie, csak nem volt, aki megtegye. Mi ugy érezziik, most megértink erre a
feladatra — van egy olyan hétteriink, amivel ki tudunk allni a porondra, €s meg tudjuk mondani,
mivel taldlkozik egy hirdet6, és hogyan lesz a szandékbal tulajdonképpeni hirdetés.

Kik fogjak megtanitani a szilkkséges lépéseket?

Figyeltink arra, hogy az erdélyi k6zegben minél relevansabbnak szamité el6addkat hivjunk .
Az egyik

Farkas Levente

, akinek rengeteg a kapcsolata és tapasztalata az erdélyi kis- és kézépvallalkozdsokkal. Ha
valaki tudja, milyen problémakkal kiiszkédnek a helyi KKV-k, akkor az 8. Levente vezeti fel a
konferencia tematikgjat, vazolja a székelyfdldi vallalkozdk tipikus problémait, és arrdl fog
beszélni, hogyan lehet kdltséghatékony kampanyokat lebonyolitani, és hogy mit jelent a célzott
hirdetés.

Seer Laszlé neve sokak szamara ismerds lehet: korabban a Transindex marketingese volt,
nagyon reprezentativ ember, aki ismeri és bemutatja a helyi piacot. Szamitunk az 6 objektiv
szemléletére, hisz mi értelemszerlien elfogultak vagyunk a sajat szolgaltatasainkkal
kapcsolatban és semmiképp sem szeretnénk, hogy a konferencia a mi szolgaltatasaink
fényezéseérdl szoljon.

Sz6cs Barna tanacsadé konkrét esettanulmanyokkal jelentkezik, ugyanis munkaja soran sok
esettel, problémaval talalkozik, igy kész megoldasokat, recepteket is tud ajanlani.
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Jémagam harom év leforgasa alatt sok kiilénb6zé szituacidba keveredtem, és kiilonbdz6
kliensekkel mindenféle nehézségeken végigmentem, igy tudom, min bukhat meg egy
reklamkampany. Az online reklamozas nem csak annyibdl all, hogy megvessziik a
feliletet, amin majd futni fog valamilyen reklam.

E két elem csak a két végletet tikrézi, melyek kézott tébb aprd Iépcsd helyezkedik el: a
kampany kitalalasa, a reklam megtervezése, az érkezési honlap megtervezése, a reklam
optimizalasa és lekdvetése, és még sorolhatnam.

Sok vallalkozé ugy gondolja, az online hirdetés csak a nagy cégeknek vald, csak 6k
tudjak kihasznalni ezt a lehet6séget. Igaz ez?

Jelenleg az online marketing erdélyi korlatait egyrészt a hirdet6felliletek tulajdonosai,
masreészt a hirdet6k tudasa képezi. Azt szeretnénk bebizonyitani, hogy a helyi kisvallalkozok
szamara is lehet legaldbb annyira hatékony marketingeszk6z az online hirdetés, mint az
orszagos cégeknek vagy akar a hatarokon atnyul6 érdekeltségli multiknak.

Ezeket az eszkdzOket akarjuk bemutatni €s a hatékonysagukra ravilagitani: igenis lehet
koltséghatékonyan tervezni, csak kell tudni, mit akar a kliens, mire kell figyelnie, illetve mi a
relevans célcsoportja. Egy jol célzott online hirdetés semmivel sem kerll tébbe, mint ami a
hagyomanyos médiumokban megjelenik, s6t van egy nagy elénye: teliesen mérheté. Az online
hirdetés esetén egészen pontosan be lehet hatarolni, hogy mire is kéltétted el a ra szant
blidzsét.
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Osszességében miért éri meg a vallalkozoknak részt venni a konferencian?

A résztvevlk altalanos tudascsomagot kapnak, melybdl kidertl, milyen szempontokat vegyenek
figyelembe, amikor online hirdetési eszk6z6khdz nyulnak. Megtudhatjak, hogyan kell
megtervezni egy kampanyt

, hogyan kell ajanlatot kérni, mire kell figyelni, és

hogy lehet elkeriilni az atverést.

Az el6adasok kdzott és a végén kotetlenll lehet majd beszélgetni, tapasztalatot cserélni. Barki
felvethet barmilyen elméleti vagy gyakorlati kérdést, problémat, amivel hirdetéként talalkozott,
vagy ugy Vvéli, talalkozni fog, és igyekszink tisztazni azokat, illetve megoldasokat talalni rajuk.

Ezt a tudascsomagot a késdébbiekben referenciaként hasznalhatja az online hirdetés terén, és
nemcsak az Eko Media Groupnal , hanem barmilyen mas alkalommal. Ha valaki hirdetni akar,
akkor lesz egy kész informaciés csomagja, amihez nyulva bi
ztos lehet benne, hogy az online reklamra forditott 6sszeg nem lesz kidobott pénzt.

Mit gondolsz, ez a konferencia mit6l lesz sikeres?

Szamunkra mar akkor is sikeres lesz a konferencia , ha hatasara barmelyik résztvevé sikeres,
koéltséghatékony kampanyt tervez és Ultet gyakorlatba akar valamelyik konkurensinknél.
Szandékosan hivtunk meg webdesigner és webprogramozé cégeket is, de

a résztvevOk koéziil a sajat konkurenciankat sem zartuk ki.

Nemcsak tartalmas el6adasokat, de tartalmas sziineteket is szeretnénk, ahol a résztvevék
hasznos kapcsolatokat épithetnek ki, és kézdsen tdbb szemszdgbdl vizsgalhatjak meg a
problémakat. Fel akarjuk razni a piacot, kicsit felkavarni az alldvizet.
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