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Manna,fo

AZ ELMENYPORTAL

Az internet laza hely, legylnk mi is jofejek — tudtuk meg az Mire kattint a székely? cim(
konferencian. Ahol az is kiderilt, hogy mi a legnagyobb hiba, amelyet az dnjeldlt
kampanytervezék elkbvetnek.

Fot6: Csedd Attila

Kalandosan indult az Eko Online Media Mire kattint a székely?cim(i konferencigja, amikor Soés
Rébert
, a cégcsoport vezetbje legengszterezte a vallalkozokat.

Nem kell rogtén keménykalapos, golydszords maffiozokra gondolni: a székelyfoldi kis- és
kbézépvallalkozdk, legalabbis akik még el tudtak csipni egy helyet, mindannyian a szimpatikus
kategoriabdl kerlltek ki.
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il
Mit jelent a reklamhatékonysag?

Az erdélyi magyarok kdrében meég szliznek szamité online vilag felfedezését és a reklamozasi
lehet6ségek feltarast Farkas Levente segitéségével kezdték.

A marketingiskola.ro alapitdja reggeli ébreszt6 agytornaval inditott: minden résztvevének egy
perc allt rendelkezésére, hogy meggydzon két masikat arrol, szlinetben miért érdemes 6t percet
beszélnitk.

Rogtdén oldbdott a feszliltség, igy ra is lehetett térni a kincskeresés lIényegére. Farkas Levente
féként elméleti alapokrél beszélt, kiemelve, mennyire fontos, hogy a terméklnk vagy
szolgéltatasunk hozzdadott értékkel rendelkezzen, vagyis méas legyen mint a tébbi.

Megtudhattuk, a termék-célkézénség-lizenet-csatorna kvartett mindegyik eleme ugyanolyan
fontos, barmelyiknél hibazhatunk és bukhatunk egy marketing kampanyt. Farkas hangsulyozta
a rendszerben gondolkodas fontossagat, vagyis, hogy egyik elem sem kezelhet6 kilén, az
egész koérforgasként miikddik, amit folyamatosan csiszolni kell.

i
Az erdélyi portalok reklamereje

Farkas Leventét6l Seer Laszlé vette at a szét, méghozza igencsak rendhagyé médon: a
transindex egykori marketingese nem volt jelen a konferencian, vided Uzenettel szélt a
jelenlév6khoz.
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KiderUlt, az erdélyi magyar portalok rengeteget valtoztak az elmult tiz évben, reklamerejik nétt
és a fogyasztok is egyre tobbet tudnak. Eppen ezért kételez3 az innovacioé régds Gtjara lépni,
ellenkez6 esetben eltdnink. A fogyasztok sok esetben nem az Gizletben, hanem a szamitégép
el6tt dontik el azt, hogy kit6l milyen terméket vagy szolgaltatast vasarolnak. Szamukra az, aki
nincs jelen az interneten, szinte nem is létezik.

Seer Laszlé nem arult zsdkbamacskat, bemutatta, hogy mennyire brutalis a verseny az online
marketing vildgaban, és feltarta a lehetséges buktatokat.

De azt is hallhattuk, hogy bizony a térténet vége kdnnyen lehet happy end. Ezen a furfangos és
némileg még mindig elhanyagolt piacon fontos, hogy a potencialis vasarl6 — azaz a
célk6zénség — szemszdgébdl gondolkodjunk és hatékonyan tervezziink kampanyt. Ehhez
néhany tanccsal is szolgalt, a legfontosabb kdzlllk, hogy tilos unalmas kampanyt tervezni.

Béar banalisan hangzik, de az egyik leggyakoribb hiba, akarcsak a gércs6sség: az internet laza
hely, legylnk mi is jofejek.

[
Online marketing az elméleten tul

Sz6cs Barna marketing-tanacsado az esettanulmanyok embere volt ezen a konferencian.
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Mitol lesz kattintasvonzé a reklamunk?

A konferencia zaré el6adasat Csomortani Botond, az Eko Media Group kereskedelmi
igazgatéja tartotta, aki az interneten legsdribben hasznalt display hirdetések, vagyis bannerek
ertelmeérdl okitott.

Els6ként a vallalkozé-reklamigynbdkseg-webdesigner szentharomsag lényegét elemezte és
talan sikerdlt megértetnie mindenkivel, hogy egy online kampéany kdzel sem jelent nagy kiadast
— ha okosan csinaljuk.

Ehhez egy igen széles eszkdztarat mutatott be, amiben a webes bannert6l a YouTube-on &t a
Facebookig minden létez§ platform hasznalatara kaphattunk konkrét példakat.

Az interaktivitast néhany banner bemutatasa hozta el, ahol a k6zdénség igazi reklamkritikussa
avanzsalt: a bemutatott display hirdetések kaptak hideget-meleget, de f6ként az elébbit.

Il
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Es mire kattint a székely?

A kvazi szakemberré fejlesztett résztvevlk a konferenciat zard kerekasztal beszélgetésen
tovabbi valaszokat kaptak sajat problémaikra, igy tébbek kdzétt kidertlt, hogy a pizza sem
mindig j6, ha interneten érkezik és, hogy a marketingesnek alapvetéen el kell tudnia adni
magat.

Persze csak ha 6 is igazan szimpatikus gengszter.
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