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Idén Ujitasnak szamitott, hogy egy-egy féiskolas hallgato is csatlakozott a csapatokhoz, hogy
segitse munkajukat a kilénbdz6 feladatoknal. A verseny témaja a reklamok hatékonysaganak
vizsgalata volt, 6sszehasonlitva az iskolaskoruak és a feln6ttek reklamokhoz és hirdetésekhez
valé viszonyulasat, hogy ki mikor veszi figyelembe a reklamokat, vagy netan mindenki azoktol
flggetlenedve hozza meg vasarlasi dontését.

A nap egy rovid fékuszcsoportos megbeszéléssel indult, mely utan a csapatok
kérdéssor-6sszeallitast kaptak feladatul. Ezt kdvetéen az utca emberétdl tudakoltak meg, hogy
milyen szempontok alapjan vasarolnak élelmiszert, kdnyveket, haztartasi gépeket, elektronikai
cikkeket, lakberendezési targyakat, épitéanyagokat, vagy mi alapjan valasztanak ki valamilyen
szolgaltatast. A kapott eredményeket dsszesitették, értelmezték, majd ezek alapjan javaslatokat
fogalmaztak meg, hogy kinek és hogyan érdemes reklamozni.
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